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Vyučující: Mgr. Dagmar Magincová 
Semestr, akademický rok: 3., 2008/2009
Studijní program: Filozofie
Zdůvodnění předmětu: Předmět seznámí studenty s mediologií, jejíž interdisciplinární povaha umožňuje shrnutí poznatků jednotlivých vědních oborů (sémiotiky, lingvistiky, historie, sociologie, psychologie, literární vědy, vědy o umění, informatiky, práva, ekonomie) při analýze různých podob mediální komunikace a jejích kulturních a sociálních důsledků. Cílem předmětu je získání teoretického zázemí pro co nejkomplexnější analýzu sociokulturní reality. Jednotlivá témata předmětu proto pojímají mediální komunikaci nejen z tradičního hlediska terciárních (masových) médií, ale i z hlediska primárních (přirozený jazyk a ostatní formy komunikace), sekundárních (technické prostředky umožňující komunikaci) a kvartárních médií (síťová a digitální média).
Předmět bude zakončen udělením zápočtu při splnění následujících požadavků: pravidelná četba odborné literatury, aktivní účast na semináři, seminární práce (kritická analýza konkrétního komunikátu).
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	tÉMA PŘEDNÁŠKY
	ČTENÍ

	1.
	Interdisciplinární charakter mediálních studií

vztah mediologie a jednotlivých oborů, z nichž čerpá: sociologie a psychologie; historie; lingvistika a sémiotika; literární věda a kunsthistorie; antropologie; politologie a ekonomie

[otázka: Jaký je vztah mezi mediálními produkty a společenskými procesy?]

	Burton G., Jirák J., Úvod do studia médií, Barrister & Principal, Brno 2003, s. 59; 85–89 

Hall S., „Znovunalezení ideologie: návrat potlačeného zpět do mediálních studií“, in Mediální studia, 2007, r. 2, č. 1, s. 68–78

McLuhan H. M., „Dopis Haroldu Adamsovi Innisovi“, in Člověk, média a elektronická kultura, Jota, Brno 2000, s. 79–82
Reifová I. a kol., Slovník mediální komunikace, Portál, Praha 2004, s. 90–92
Vybíral Z., „Psychologické aspekty masmediální komunikace“, in Psychologie komunikace, Portál, Praha 2005, s. 157–173

	2.
	Složky a parametry mediální komunikace

komunikace jako proces; klíčové faktory procesu (mediální) komunikace: zdroj, potřeba, zakódování, obsah a uspořádání sdělení, dekódování, kontext a zpětná vazba; znak a kód
[otázka: Co je to komunikační proces a které faktory se na něm podílejí?]

	Burton G., Jirák J., Úvod do studia médií, Barrister & Principal, Brno 2003, s. 60–69 

Reifová I. a kol., Slovník mediální komunikace, Portál, Praha 2004, s. 98–104

	3.–5.
	Přístupy ke studiu médií

frankfurtská škola (Jürgen Habermas); birminghamská škola (Stuart Hall, John Fiske); torontská škola (Harold Innis, Marshall McLuhan); kritická politická ekonomie (Graham Murdock, Peter Golding); demytizace liberálních médií (Noam Chomsky, Edward S. Herman, Robert W. McChesney); kontrola dominantního konceptu reality (Antonio Gramsci, David Altheide)
[otázka: Jak spolu souvisejí ideologická východiska a studium médií? Které školy ovlivnily mediální studia a proč?]
	Chomsky N., „Cíle a vize“, in Perspektivy moci, Karolinum, Praha 1998, s. 105–135

Jirák J., Köpplová B., Média a společnost, Portál, Praha 2003, s. 23–25, 40, 57, 70–71, 73–74, 107–108

McChesney R. W., „Teze o deregulaci médií“, in Revue pro média, 2003, r. 3, č. 6, s. 14–17

Reifová I. a kol., Slovník mediální komunikace, Portál, Praha 2004, s. 263–277

	6.
	Mediální instituce

dominantní vlastnosti; výrobní postupy; důsledky; moc médií; mediace; omezení; propaganda; funkce médií

[otázka: Co je to mediální průmysl?]
	Burton G., Jirák J., Úvod do studia médií, Barrister & Principal, Brno 2003, s. 95–159
Hvížďala K., „Základní pojmy a struktura veřejnoprávní instituce“, in Moc a nemoc médií, Máj – Dokořán, Praha 2003, s. 236–242 

	7.–8.
	Mediální produkt

obsah, dílčí témata, uspořádání mediálních produktů, faktory formující mediální produkty, význam mediálních produktů

[otázka: Co je to mediální produkt?]
	Burton G., Jirák J., Úvod do studia médií, Barrister & Principal, Brno 2003, s. 163–241

Jirák J., Köpplová B., Média a společnost, Portál, Praha 2003, s. 117–146

Reifová I. a kol., Slovník mediální komunikace, Portál, Praha 2004, s. 47–49 

	9.
	Metody analýzy mediálního diskurzu

klíčové oblasti pro studium médií; obsahová a obrazová analýza mediálních sdělení; metodologie a současná praxe výzkumu veřejného mínění; agenda-setting
[otázka: Z kterých teorií vycházejí analýzy mediálního diskurzu?]
	Burton G., Jirák J., Úvod do studia médií, Barrister & Principal, Brno 2003, s. 38–55 a 366–374

Nečas V., „Agenda-setting. Teoretická východiska“, in Kunštát D. (ed.), České veřejné mínění: výzkum a teoretické souvislosti, Sociologický ústav AV ČR, Praha 2006, s. 79–89

	10.
	Příjemce v mediální komunikaci

tradice výzkumu publika; struktura publika; sociálně a mediálně iniciované publikum; zpětná vazba
[otázka: Jaký je vzájemný vztah publika, médií a kultury?]
	Burton G., Jirák J., Úvod do studia médií, Barrister & Principal, Brno 2003, s. 321–351 

Jirák J., Köpplová B., Média a společnost, Portál, Praha 2003, s. 85–115

McQuail D., Úvod do teorie masové komunikace, Portál, Praha 1999, s. 315–355
Reifová I. a kol., Slovník mediální komunikace, Portál, Praha 2004, s. 197–204



	11.
	Vlivy v mediální komunikaci

typy předpokládaných účinků; studium účinků; role kontextu a kompetence publika

[otázka: Je nutné studovat účinky médií a proč?]
	Burton G., Jirák J., Úvod do studia médií, Barrister & Principal, Brno 2003, s. 355–366 

Jirák J., Köpplová B., Média a společnost, Portál, Praha 2003, s. 151–190

Reifová I. a kol., Slovník mediální komunikace, Portál, Praha 2004, s. 294–304

	12.–13.
	Časová rezerva
	


	
	tÉMA SEMINÁŘE
	ČTENÍ

	1.
	Média jako klíčový sociální a kulturní faktor

teorie masové společnosti; sociální konstrukce reality; masová kultura
	Blažek B., „Média“, in Venkov města média, Slon, Praha 1998, s. 237–280
McLuhan H. M., „Projev na semináři Vision 65“, in Člověk, média a elektronická kultura, Jota, Brno 2000, s. 199–212

Miesler J., „Politická ekonomie versus kulturální studia: trendy amerických mediálních studií“, in Mediální studia, 2007, r. 2, č. 1, s. 80–84

	2.
	Terciární a kvartární média

nová média; decentralizace; individuace; interaktivita
	Jirák J., Köpplová B., Média a společnost, Portál, Praha 2003, s. 191–199

Murdock G., „Digitální budoucnost v zajetí tržních sil. Rozhovor s G. Murdockem, in Revue pro média, 2003, r. 3, č. 5, s. 10–14

Petříček M., „Síť čili tělo bez orgánů“, in Filozofický časopis, 1998, 46, č.1, s. 67–72
Vybíral Z., „Psychologické proměny komunikace v prostředí internetu“, in Psychologie komunikace, Portál, Praha 2005, s. 271–285

	3.–5.
	Studium médií

přínos jednotlivých přístupů pro studium mediální komunikace
	Altheide D. L., „Vojnové programovanie: Projekt propagandy a vojna v Iraku“, Mediální studia, 2006, r. 1, č. 1, s. 39–65
Gramsci A., Sešity z vězení, Československý spisovatel, Praha 1959

Chomsky N., „Fakta jsou nepříjemná, ale jen proto nepřestávají být fakty. Rozhovor s Noamem Chomským“, in Literární noviny, 2004, r. 15, č. 21, s. 15 

Komenský J. A., „Poutník mezi novináře trefil“, in Labyrint světa a ráj srdce, Praha 1908, s. 108–111

	6.–8.
	Mediální diskurz
personalizace témat; persvaze; stereotypizace a standardizace obsahů
	Fairclough N., Media Discourse, Arnold, London 1995

	9.–10.
	Publikum
cílové skupiny; produkt a publikum; marketing a publikum
	Hall S., „Encoding/Decoding“, in Gradoll D., Boyd-Barret O., Media Texts. Authors and Readers, Open University, Clevedon 1994

Ramonet I., „Loft Story aneb Konformismus nízkosti“, in Tyranie médií, Mladá fronta, Praha 2003, s. 193–211

	11.
	Vlivy v mediální komunikaci

přímý a nepřímý vliv na naše postoje, názory a přesvědčení
	Farkas V., „Škola cynismu“, in Lži za války a v míru, Mladá fronta, Praha 2006, s 99–105
McLuhan H. M., „Je přirozené, aby si jedno médium přivlastňovalo druhé a zneužívalo je?“, in Člověk, média a elektronická kultura, Jota, Brno 2000, s. 159–167

	12.–13.
	Časová rezerva
	


